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ABSTRAK 

Sistem stok dan pemasaran dibangunkan dengan menggunakan per is ian Visual Basic 6. 0 
dan Microsoft Access 97 digunakan sebagai pangkalan datanya. Sistem ini dibangunkan 
berdasarkan proses Kitar Hayat Pembangunan Sistem (SDLC). Tujuan sistem ini 
dibangunkan adalah memudahkan pengurusan inventori bagi sesebuah organisasi. Sistem 
ini memudahkan kerja dalam penyediaan penempahan pembelian dan penempahan jualan 
serta pengeluaran invois. Analisis jualan dan belian dalam bentuk paparan graf pai, 
garisan dan bar terdapat dalam sistem ini. Cetakan terdapat dalam sistem ini bagi 
memudahkan pengguna menyimpan dan juga membaca data atau maklumatnya. Pada 
dahulunya proses pengurusan stok adalah dilaksanakan secara manual dan memerlukan 
masa yang banyak untuk dilengkapkan. Tetapi dengan perkembangan teknologi yang 
canggih dalam pengautomatan dan penggunaan komputer maka sistem secara automatik 
diperkenalkan dan menjadikan kerja pelaksanaan lebih cepat dan kurang kerumitan. 



IV 

INVENTORY AND MARKETING SYSTEM 

ABSTRACT 

The advent of sophisticated technology in both automation and computer usage continues 
to provide significant contribution to human kind in the 21st century. The expansion of 
scientific knowledge and technology advancement has enabled people to develop various 
programming systems to speed production and enhanced operational activities. Thus, the 
inventory and marketing system was developed to serve the purpose. Using Visual Basic 
6.0 and Microsoft Access 97, it is built upon the process of system development life 
cycle. This system offers to build a strong customer and supplier base - by preparing the 
purchase order of customers and arranging deliveries from suppliers. Besides, it also 
provides analytical propensities that allow managers to make strategic decision and 
forecasts of sales. Incorporating just-in-time management, the inventory and marketing 
system is able to support total quality management - thus leading the company 
dynamically forward in this rapidly changing business world. 


